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Jogos jornalisticos: games transgredindo o lead e atraindo jovens

Danielle Rufino de Medeiros Méonica Stein, Dra, Eng.

Universidale Federal de Santa Catarina, Brasil (UFSC)

Resumo conceituada como Geragédo Tolieljue ja sabe operar
compuador e tablete antes mesmo de ser alfabetizada.

O corceito de newsgames esta atrelado,

primariamente, as experiéncias interativas de leitoresEM vista disto, ndo € surpreendente que a pertinéncia
com noticias e informagdes jornalisticas. Este artigo éde estudos mais focados nos newsgames como veiculo
uma elucidagéo sobre a potencialidade dos newsgameRromissor ao novo mercado jovem — que “nasce” com
em transformar o jornalismo convencional, pouco © game na méo — seja tdo promissora. Por meio dos
valorizado pelos jovens, em algo extremamentejogos jornalisticos, a Geracdo Touch pode entender
atrativo as geragées atuais e vindouras. Aborda doigluestdes mais complexas da sociedade, se politizar e
focos: mudancas organizacionais para as empresadinda adquirir o sentimento de cidaddo mais cedo,
informativas que precisam monetizar os jogos apenas jogando no préprio computador, tablete ou
jornalisticos e a alteracdo comportamental e social do$marthphone. O que exime qualquer comprometimento
jovens, que ao ler noticias e acontecimento importante$0m a noticia tatil oferecida em um jornal, revista ou
da sociedade mudam a forma como atribuem valor adualquer outro veiculo de comunicacgéo tradicional.

informagdo e passam a atuar como ativistas politicos e o
sociais. Para atender a demanda dos novos publicos da cultura

convergente ndo basta a juncdo de entretenimento e

Palavr as-chave: NewsgameS, Estratégia de informa(;éo. Assim como Santi [2010] afirma hé a
Comunicacdo, Engajamento, Monetizacdo de Necessidade real de trabalhar no desenvolvimento de

Newsgames outra linguagem. A propdsito, 0os newsgames s&o
pensados para garantir o engajamento do leitor, ou
Contatos: seja, releva a importancia de oferecer uma experiéncia
dani el | edenmedei ros@mai | . com interativa para quem recebe a informacéo, fazendo com
nmoni _st ei n@ahoo. com br gue o leitor se sinta dentro da noticia. Como Murray
[2003] nota, os jogos também podem ser vistos como
1. |ntrodugéo textos que proporcionam interpretagcbes de

experiéncias. Para obter esse resultado, Murray [2003]

Em toda a histéria da humanidade existram pessoasconsidera que s&o usadas modalidades de
revolucionarias, que inquietas enxergam o futuro deconcatenacado, formatos da narrativa conexa e da
outra forma. Na década de 70, Wolfe [1973] criava o harrativa imersa.
conceito de New Journalism. Estavam ultrapassando os
limites convencionais do jornalismo, mas né&o Mais ainda, funcionam de uma forma diferente dos
simplesmente no que se refere & técnica. A forma demeios ja conhecidos: apresentam noticias por meio da
coletar material que estavam desenvolvendo eraconstrucdo de modelos interativos jogaveis. Os
também muito mais ambiciosa. Era mais intensa, maishiewsgames, de acordo com Bogost et al. [2010
detalhada [Wolfe, 1973]. Uma caracteristica marcantetraducéo nossa], pode persuadir, informar e excitar;
nos textos do New Journalism é o uso de figuras detornar a informacéo interativa; recriar um evento
pontuacdo pouco convencionais no jornalismo, comohistorico; colocar o conteddo das noticias em um
reticéncias e exclamagdes, além de interjeicdesduebra-cabeca; ensinar jornalismo; ou construir uma
onomatopeias e palavras sem sentido. Observa-se gqueomunidade.
0 jornalismo caminha num territério infinito de
possibilidades; em que os profissionais da &reaFica evidente que além do propdsito basico de
necessitam de um olhar minucioso e atento aosinformar, as inimeras finalidades dos jogos
consumidores/leitores. Em 2003, o uruguaio Gonzalojornalisticos podem mudar as rela¢des dos jovens com
Frasca da inicio ao conceito de Newsgames, que é uma sociedade, despertando e valorizando agdes que
aplicacdo de jornalismo sob a forma de videogame.traduzam em educacdo, engajamento e cidadania. A
Assim como Wolfe almejava uma nova forma de se designer Jane McGonigal ganha destague no mundo
fazer jornalismo, nesta primeira década do século XXI
observamos novamente a reinvencdo do modo dé Mencionados em matérias de importantes veiculos do
informar, atraindo, assim, a nova geragdo - jaBrasil como é o caso do Startup In, publicado no portal da
Revista Brasileira Info Exame, lider no mercado sobre
Tecnologia e Internet. Pode ser lido em
http://info.abril.com.br/noticias/rede/startup-in/vida-
digital/geracao-touch-tablet-mobile.
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dos games por defender os jogos como ferramenta pardiretamente na moeda criativa que estd sendo criada
mudar o mundo. Ela cita que problemas do mundo realpelosnewsgames.
podem ser solucionados por meio dos jogos. Como
exemplo, citado na palestra dada ao ,EDWorld of A midia internacional enxerga nos newsgames um
Warcrft], que da4 aos jogadores os meios paraproduto vidvel hd mais tempo. O estidio de jogos
salvaem mundos e incentivos para aprenderem osuruguaio Powerful Robot, em que o principal designer
hébitos de herdéis. O que, de acordo com McGonigal, éde jogos é Gonzalo Frasca, criou os dois primeiros
refletido em ac6es na vida real. newsgames da histéria. O September % 2hcado em
setenbro de 2003, trata da guerra ao terrorismo. Frasca
Concomitantemente, a sociedade da informacdo muda visionou um newsgame curto e rapidamente produzido
todo o sistema e obriga os individuos a reformularem asobre o evento atual. Classificado como jogo editorial
ordem empresarial e social. Schwartz [2006] defende ooferece o que seria equivalente aos cartoons editoriais
conceito de Iconomia, que alinha icones relevantes da e as colunas, transmitindo uma opinido com o objetivo
contemporaneidade como inovagéao, interagéo, de persuadir os jogadores a concordar com 0O Viés
inteligéncia, impulsividade e imaginacdo. A economia embutido — ou pelo menos considerar um problema de
politica da sociedade da informacgédo € resultante da  uma forma diferente [Bogost et al. 2010 traducéo

gestao criativa do conhecimento [Schwartz 2006]. nossal. O outro newsgame foi o Play MAadri
Nesse universo de novos termos e formas de se publicado pelo jornal espanhol El Pais, o primeiro
relacionar e adequar conceitos, fica evidente a veiculo de renome a usar o novo formato. O jogo é
necessidade de se discutir e se criar modelos de mais simples e simula uma vigilia virtual pelos mortos
monetizacdo dos newsgames, mesmo que sejam por no atentado terrorista que ocorreu na capital espanhola
meio de moedas criativas em 2004. Desde entdo, grandes empresas de

comunicagdo aderem ao newsgame, como CNN
2. Newsgames: o desafio Challengé e The New York Timés

Com o mercado aquecido e a inclusdo digital em Somente em 2007, as empresas informativas
prospeccao positiva fica aparente a necessidade de dwasieiras entram nesse mercado, comecando com o
construir mais estudos e aplicacdes para osNanopop¥’, criado pelo portal de noticias G1. No
newsgames. jogo, apresentam-se caricaturas e o jogador precisa
adivinhar quem sdo as personalidades da politica
Dentre as categorias de classificacdo de jogosinternacional. Em 2008, a revista Superinteressante
digitais, seguindo a linha de pensamento de Sicartcomegou a se aventurar no mundo dos newsgames e se
[2009], os newsgames estéo classificados como seriougornou o veiculo pioneiro que mais detém jogos na rede
games (jogos sérios, em portugués), ou seja, sa@m 2012, e é também o objeto de estudo mais
projetados para usar a retérica do jogo para algo maisprofundado deste artigo. O Editor da Internet Jovem
do que lazer. Podemos aplicar os conceitos dada Editora Abril (responsavel pela elaboracdo dos
gamification ao jornalismo, sendo um diferencial para jogos), Fred Di Giacomo, jornalista que assina o Blog
as empresas informativas online. Newsgame$s, em entrevista em Junho de 2012, afirma
gue exste iniciativas pioneiras e uma producio
Em entrevista a revista Galifeuo economista e  crescente.
profesor da USP, Gilson Schwartz, definiu o conceito
que adotamos para esta pesquisa, em que gamification Como podemos citar, o jornal Estado de S&o Paulo
é uma ampliacdo da légica, dos mecanismos e dasanca, em 2009, Desafio dos Craddesim ‘Super
interfaces tipicas de videogames para levar as pessodasunfo dos grandes jogadores da histéria do
a mudar comportamentos em questfes como saudezampeonato Brasileiro. Em 2011, publica o
meio-ambiente, inovagdo, participagdo politica e Supercris&, no mesmo formato do primeiro, mas com
empreendedorismo. Estas questdes refletem

6 http://www.newsgaming.com/games/index12.htm.
7 http://www.newsgaming.com/games/madrid.
8 http://games.cnn.com.

2 palestra com Jane McGonigal: Gaming can make a better

world, 2010. Disponivel em: http://www.persuasivegames.com/games/game.aspx?game=n
http://www.ted.com/talks/lang/en/jane_mcgonigal_gaming_c Yt_food.

an_make_a_better_world.html. 10 http://g1.globo.com/Noticias/Mundo/0,,MUL148591-

% Contam com mais de 10,2 milhdes jogadores, como se vé&60200-

em htp://us.battle.net/pt/int?r=wow. JOGUE+E+APRENDA+COM+O+NANOPOPS+DE+POLI

“ Conceito criado pelo Lider dos Grupos de Pesquisa Cidade 1I'1ICA+INTERNAC;IONAL.htmI.

do Cahecimento e Iconomia na USP, Gilson Schwartz. S&o http://super.abril.com.br/blogs/newsgames.

novas formas de criar, representar e distribuir riqueza a partir - http://www.estadao.com.br/especiais/desafio-de-

do saber, do fazer e do brincar. Ver em craques,56928.htm.

http://www.culturadigital.br/schwartz. 13 http://economia.estadao.com.br/especiais/supercrise-um-
® http://revistagalileu.globo.com/Revista/Common/0, ERT31 jogo-para-testar-seus-conhecimentos-sobre-a-economia-
0284-17770,00.html. mundial,146081.htm.
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o enfoque na economia mundial. Ainda em 2011, aexemplo, € mais complexo pela mecanica do jogo,
rede de TV Globo langou o seu primeiro newsgame, otantono caso do design quanto nos detalhes para fazer
Missdo Bioma® em que integra contetidos dos com que o jogador compre itens.
programas do projeto Globo Natureza. O jogador é o
grande defensor da natureza e precisa impedir a Outra questdo levantada é a programacdo, que em
poluicdo e o desmatamento nos seis biomas brasileirosua maioria € em Flash, o que impossibilita jogar em
(Amazdnia, Cerrado, Caatinga, Pantanal, Mata plataforma mdbile, como exemplo, iPad e iPhone.
Atlantica e Pampas). Giacomo conta que a empresa desenvolve em fase
experimental a programacdo HMTL5, mais moderna,
No entanto, os newsgame apontados ndo possuemorém mais trabalhosa. Todavia, é fundamental seguir
como meta render dinheiro, mas sim informar de umaas tendéncias de mercado, como garante Bogost et al.
forma divertida e atrair os jovens para a leitura de[2010 tradugdo nossa] ao salientar que o jornalismo
informagfes importantes da sociedade, como se podeesenvolvido para os tabletes se enquadra em um novo
notar nos temas abordados. E este é o grande mote dmenario de producdo e consumo de produtos
género. Assim como Sicart [2009] salienta, os midiaticos, navegaveis ou jogaveis.
newsgames ndo sao concebidos para envolver
consumidores, eles apelam para os cidaddos. Sendo Podemos afirmar que de um modo incipiente os
assim, identificamos em alguns jogos nacionais oprodutores dos newsgames, estdo criando a sua propria
principal motivo de existir e como as empresas tratammoeda criativa. Modificam as técnicas jornalisticas,
a questdo de monetizagéo. entregando ao mercado um novo produto para contar
histérias, gerando uma nova relagdo entre leitor,
No caso do newsgame Termdmetro do Vestibylar jornalismo, publicidade e jogos — o que engendra em
desewolvido pela publicacdo brasileira Guia do outros valores e riquezas. O retorno se da muito mais
Estudante, o patrocinio foi adotado como fonte deno sentido de oferecer algo novo, associar a marca a
retorno, ao qual é considerado umas das formas maisim produto inovador, fidelizar jovens, fortalecer as
basicas de  monetizacdo. JA& na  Revistaredes sociais, e até mesmo atrair mais acessos nos sites,
Superinteressante, segundo Giacomo, 0s newsgamegumentando o time spent, do que uma preocupacao
funcionam como um atrativo a mais para o com o retorno de moedas reais. Como faz notar
patrocinador da revista impressa anunciar também ndSchwartz [2006], jogos e passatempos ocupam posicéo
portal. Giacomo visiona que em breve alguns dosde destaque nas cadeias de valor da sociedade do
anunciantes produzirdo suas pecas publicitdrias entonhecimento contemporanea: a interatividade torna-se
newsgames, em um processo semelhante ao que meio mais intensivo da histéria de estabelecer
aconteceu quando foi incorporada a linguagem dadiferengas e convergéncias, explorar assimetrias de
infografia & publicidad®. informacdo e gerar interesse, conteido e valor. E
inegavel, os newsgames sdo os produtos jornalisticos
Notase que o0 que j& ocorre em alguns jogos que mais se apropriam do recurso de interatividade.
jornalisticos sdo testes com modelos de
micropagamentos, em que 0 usuario paga por pequenas Além do mais, a tecnologia digital representa uma
acdes no jogo. No caso da revista Superinteressante, quebra de paradigma no campo da producdo e
Quiz City'’ para Facebook teve esse tipo de recurso.distribuicdo de contetdo informativo e de
Entreanto, Giacomo relata que o newsgame serviuentretenimento, impactando a sociedade de diversas
apenas para a equipe aprender a criar jogos parformas e intensidades [Lima 2008]. Enquanto a
Facebook e por isso foi retirado do ar para dar lugar adecnologia com que as noticias sdo criadas e
ApocalipCity'®, que teve o dobro de audiéncia e foi disseminadas muda, a prépria forma do jornalismo
criado com foco no editorial e ndo para gerar dinheiro. também sofre modifica¢cdes. Os géneros de newsgames
Giacomo comenta que quando se cria um jogo comrepresentam oportunidades imediatas para empresas de
fins lucrativos a equipe precisa focar no negécio. A noticias. Muitos outros podem ser desenvolvidos no
mecanica do jogo é pensada minuciosamente para fazduturo, em resposta as mudancas tecnoldgicas ou como
0 jogador comprar itens. Ja no caso editorial, 0 maisinven¢gbes completamente novas [Bogost et al. 2010
importante € transmitir a informacdo para o traducdo nossa).
jogador/leitor. Podemos apontar que criar um
newsgame editorial aplicando o micropagamento, por A propésito, o jornalista Raphael Prado, no Blog do
programa televisivo Profissdo Repéteassinala que
" . ) 0 objetivo da}s grandes corporagﬁes. ao inves_tir em
5 Nitp://missaobioma.g1.globo.com. . newsgames é manter, sobretudo nos jovens, o interesse
htt_p._//g_wad_oestudante.abrll.com.br/estudarljogos- pelas noticias. A Geracdo Touch estad cada vez mais
multimidia/saiba-como- cedo apta a usar tabletes, por exemplo, e a forma de

passar-no-vestibular-637250.shtml. _apresentar informacdo as pessoas precisa acompanhar
O grande diferencial da revista séo os infogréaficos, a partir

dissomuitas empresas optam por anunciar em formato

infogréafico ao invés do formato tradicional. 19 http://g1.globo.com/platb/programaprofissaoreporter/2010/
7 http://apps.facebook.com/quiz_city. 02/11ldesafio-da-cnn-testa-se-internautas-estao-bem-
18 http://super.abril.com.br/apocalipcity. informados
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esse ritmo. Os indices de leitura entre os jovens no$Dbservamos que as empresas informativas estédo

veiculos tradicionais estdo cada vez menores. E iss@postando nos newsgames, mas com um olhar voltado

demonstra a falta de interesse de uma parcela inovacdo, criando outros valores agregados, e nao

importante da sociedade, que precisa adquirirpara a construcdo de um modelo de monetizagéo.

conhecimento e informacado para se tornarem cidaddos

mais responsaveis, politizados e engajados. De fato, o presente artigo vem a somar e registrar uma
andlise deste universo em franca ascensao e construgdo

Assim, o jogo, enfatizado por Bogost et al. [2010 cientifica.

tradugcdo nossa], € uma midia e uma forma de arte -

como o cinema, a literatura, a pintura, entre outros -Referéncias

que pode ser usado como ferramenta social, politica,

educativa, informativa ou apenas para divertir e BogosT I., FERRARI, S., SCHWEIZER, B., 2010.Newsgames:

entreter com o diferencial de ter um engajamento  journdism at play Cambridge: MIT Press.

muito maior do que as outras midias ou artes. Existem

inimeros géneros de jogos, mas em todos h& umé&MA, J., WALTER, T., 2008. Tecnologias emergentes

interacdo com a histéria e a relagdo com a narrativa desafam o Jornalismo a descobrir novos formatos de

que o envolve de uma maneira peculiar. Em alguns Cconteudo In: Congresso Brasileiro De Ciéncias Da

casos, representa um personagem ou toma decisdes Comunicacdo, 2-6 Setembro 2008 Natal RN, Brasil.

. . 50 f le i d Disponivel em:
Importantes e essa imersao faz com que ele, jogador, http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2008/resum

aprenda sobre o que estad jogando e leve para 0 seu os/R3-0687-1.pdf [Acesso em 27 Julho 2012].
cotidiano. Esse engajamento pode refletir sobre seu

comportamento. Muitas vezes, como Murray [2003] Murray, J.H, 2003. Hamlet no holodeck: o futuro da
considera, o jogo deixa de ser desafiante quebra-cabega narrativa no ciberespago S&o Paulo: Itai Cultural,
(puzzle) para tornar-se uma memoravel experiéncia Unesp.

dramética. O poder de envolvimento dos jogos o . ) )
SANTI, V.J., 2010. Convergéncia de funcgdes: jornalismo,

acrescido de noticias e conteudos  relevantes publicidade e gamedn: Revista Contracampo [online]
jornalisticamente, como j& vem ocorrendo, cria 0 hovo Niteréi RJ, n. 21, p. 69-83, Ago/Dez. 2010, Semestral.

género de jogo com um alto potencial de se Disponivel em:
transformar em veiculos de informacdo ou mais  http://www.uff.br/contracampolindex.phpirevista/article/
ousadamente em veiculos de comunicagé@o. Apesar das viewArticle27 [Acesso em 23 Julho 2012].

diferencas de popularidade e acessibilidade permitidas

pela publicagdo na internet, muito da pratica do ScHwARTZ, G.,2006.Principios de Iconomidn: Revista da
jornalismo continua a mesma. Diferente das histérias  Associacdo Nacional dos Programas de Pds-Graduagdo
escritas para impresso ou programas editados para €M ~Comunicagdo  [online] Disponivel — em:
televisdo, videogames sdo softwares de computador, ?Vtitg\',cﬁirgﬁ%sg'?A%gsrlssfgm”fseé'ggﬂfﬁécgrenggigmCle
em vez de uma forma digitalizada dos meios anteriores :
[Bpgost.et al. 2010]. Garantindo, gs.s.im, 0 ineditismo € ScarT, M., 2008. Newsgames: Theory and Desigh:
evidenciando a gama de possibilidades e moedas |nternational Conference on Entertainment Computing -
criativas que ainda podem ser criadas a partir dos |CEC 2008, 7th International Conference, Proceedings.

newsgames. Lecture Notes in Computer Science, September 25-27
2008. Pittsburgh, PA, USA Disponivel em:
3. Concluséo http://miguelsicart.net/lectures/Newsgames_ICECO08.pdf

[Acesso em 10 Julho 2012].

A internet facilita a criagdo de novos produtos, como WOLFE, T., 1973 The new journalisniondres: Picador.
0Ss newsgames, e também é uma rede aberta que
precisa ser ocupada a partir de conceitos e modo de
produgdo criados exclusivamente para 0 meio.
Entendemos que a iconomia e a moeda criativa sdo
fendmenos pertinentes & Era da Informagdo e do
Conhecimento. E da mesma forma, acreditamos,
também, que ha a necessidade de novas nomenclaturas
e conceitos para se fazer jornalismo em jogos. Com
uma dose de otimismo e visdo de futuro, com técnicas
jornalisticas e de narrativas especificas aos newsgames,
poderemos ver emergir um novo meio de
comunicag¢do. De uma forma mais intimista, de fato, os
jovens e as geracdes que ainda virdo terdo um meio de
se informar muito mais familiar a eles do que qualquer
outro produto jornalistico. Sem contar que 0s jogos
atraem todas as faixas etérias.
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